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I protagonlisti dell’ Inizlativa presentata lerl nella sed
di Talent Garden a Brescla. Mella foto da sinistra
FrancescoVisentinl, Lucla Carlani, Marco Paghera,
Elisa Moreschl, Ferrucclo Lorenzonl (sostenitore del
progetto) e Max Valerlo.
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Una bottega rinascimentale ai tempi di Internet

Presentata |'iniziativa «Mode» per promuovere |'arte e valorizzarla economicamente

BRESCIA Ilprototipodellabot-
tegarinascimentale reso attuale
daun'impresa giovane e dinami-
ca, che si propone come una
nuova alternativa nel mondo
dell'arte. leri nella sede di Ta-
lent Garden & stata presentata
«Modes, neonatarealtaimpren-
ditoriale bresciana che punta a
ripristinare la fruibilita e |'acces-
sibilitadell'operad'arte, e arico-
struire la relazione tra l'artista e
I'acquirente. L'idea & di 5 giova-
ni, che nonostante la loro diver-
saformazione, sono accomuna-

tidallavolontadiriportarein au-
ge la tradizione e difendere I'ar-
te italiana. Il team & composto,
infatti, da Lucia Cariani ed Elisa
Moreschi (laureate all'Accade-
mia S. Giulia e artefici, la scorsa
primavera, del progetto «Museo
Vivos) eda tre artisti noti al mon-
do della critica, Marco Paghera,
Max Valerio e Francesco Visenti-
ni. «Vorremmo fondare I'azien-
daentro lafine del2014 - raccon-
ta Elisa Moreschi. - Utilizzere-
mo quest'anno per farci cono-
SCETE e per concretizzare le no-

streidee, anche attraverso siner-
gie e collaborazionicon le istitu-
zioni e con le imprese, proprio
come Talent Gardens. Anche
'Hotel Vittoriaha voluto investi-
re nel progetto «Mode», e ha
messo a disposizione i suoi spa-
zi per il primo evento, che sara
presentato tra un paio di setti-
mane. «Lanostranon vuole esse-
re una galleria - prosegue Elisa -
non vogliamo creare una bolla
speculativa, bensi ripristinare
un prodotto artistico accessibi-
le, anche dal punto di vista eco-

nomico, aun target piiiampioe.
«Modex si prefigge di introdurre
un particolarerapporto tral arti-
stael'acquirente, in cui quest'ul-
timo potra non solo comprare
opered'arte, ma anche commis-
sionarle, in base alle proprie esi-
genze, e seguire passo dopo pas-
soillavoro dell artista. Lospazio
di «Mode» avra dunque sia una
funzione artigianale, sia com-
merciale. Presto anche 'avvio di
una piattaforma virtuale (www.
modexhibition.com).
Francesca Roman



